
Misión
La Universidad Libre, como conciencia crítica del país y de la época, recreadora 
de los conocimientos científicos y tecnológicos, proyectados hacia la formación integral 
de un egresado acorde con las necesidades fundamentales de la sociedad, 
hace suyo el compromiso de:
•  Formar dirigentes para la sociedad.
•  Propender la identidad de la nacionalidad colombiana, respetando la diversidad 
 cultural, regional y étnica del país.
•   Procurar la preservación del medio ambiente y el equilibrio de los recursos naturales.
•  Ser espacio para la formación de personas democráticas, pluralistas, tolerantes 
 y cultoras de la diferencia.

 Visión
La Universidad Libre es una corporación de educación privada 

que propende la construcción permanente de un mejor país 
y de una sociedad democrática, pluralista y tolerante. 

Además, impulsa el desarrollo sostenible, iluminada por los principios filosóficos 
y éticos de su fundador, el general Benjamín Herrera, con liderazgo en los procesos 

de investigación, ciencia, tecnología y solución pacífica de los conflictos.
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 1. PAGO DE CONTADO EN EFECTIVO O CON CHEQUE DE GERENCIA: Se realiza en el Banco Bogotá, Banco Colm

ena BCSC y Davivienda, presentando el recibo de m
atrícula.

 2. PAGO DE CONTADO CON TARJETA DE CRÉDITO O DÉBITO: Se realiza en la caja de la Universidad ubicada tanto en el Cam
pus La Candelaria com

o en el Cam
pus El Bosque Popular. 

 3. PAGO CON CRÉDITO A TRAVÉS DE ENTIDADES FINANCIERAS: Las entidades financieras que tienen convenio con la Universidad atenderán de 9:00 am
. a 6:00 pm

., en las dos Sedes.
 4. PAGO CRÉDITO ICETEX: El crédito se tram
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w
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ubicada en la Universidad con la docum
entación solicitada para trám
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icos posteriores se debe realizar la renovación del crédito.
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inutos, es requisito indispensable la presentación del recibo de m
atrícula. El reporte de aprobación del crédito será rem

itido directam
ente por la Entidad 

Financiera a la Universidad. Si el valor financiado es inferior al 100%
, la Universidad generará un nuevo recibo de pago por la diferencia dentro de 24 horas hábiles siguientes a su aprobación, el cual se descarga a través del link http://w

w
w

.unilibre.
edu.co/Bogota/noticias/362-proceso-de-inscripcion-.htm

l 1. inscripción en línea. 2. m
is re-liquidaciones por pagar si es estudiante nuevo, o si es antiguo a través de http://siul.unilibre.edu.co:8080/siul/m

enu.jsp 1. m
is re-liquidaciones por pagar.



Gerencia de Mercadeo y Estrategia de Ventas (Snies 8606)
Resolución MEN No.17736 (22/10/2014) 

Vigencia 7 años
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Dirigido a
Profesionales Universitarios en áreas afines a Mercadeo.

Objetivo general
Desarrollar en el egresado una metodología que le permita conocer todas las acciones 
conducentes a la Investigación y Análisis de Mercados, así como el manejo y dirección de 
ventas, de tal forma que pueda realizar asesorías a la empresa y ejercer cargos de dirección 
en éstas áreas.

Objetivos específicos
• Preparar al egresado en una metodología que le permita conocer todas las acciones 

conducentes a la investigación y análisis de mercados, así como del manejo y dirección 
de Ventas, de tal forma que pueda realizar asesorías a la empresa y ejercer cargos de 
dirección en estas áreas.

• Desarrollar en el Especialista habilidades y técnicas conceptuales del Mercadeo que 
posibiliten aplicar metodologías que propicien factores de cambio en el entorno que lo rodea.

• Capacitar al egresado en el uso de las técnicas apropiadas de la Investigación de 
mercados, para que pueda analizar y evaluar los mercados apropiados para la 
formulación y ejecución de estrategias efectivas de productos, servicios, precios, 
canales de distribución y comunicaciones.

• Contribuir al mejoramiento de las competencias individuales, en la concepción y 
construcción de las estrategias que conduzcan a fortalecer la capacidad competitiva en 
las organizaciones Colombianas, de manera que utilicen la creatividad y la innovación en 
su desempeño como Gerentes de Mercadeo, implantando estrategias de Ventas. 

• Contribuir al desarrollo y generación de conocimiento en el área de Mercadeo, a través 
de la ejecución de trabajos prácticos en el medio empresarial colombiano, elaborando 
planes estratégicos exitosos.

Metodología
El programa se adelantará en dos semestres siguiendo las tres directrices básicas docentes 
establecidas para los cursos de formación superior especializada que comprenden: cátedra 
magistral, seminario de participación e investigación personalizada. 

Segundo semestre:1. Investigación de mercados
2. Seminario de investigación
3. Finanzas de mercadeo y fijación de precios
4. Gerencia de mercadeo
5. Estrategia competitiva y planeación de 

mercados 
6. Comportamiento del consumidor
7. Marketing social

8. Electiva I

1. Gerencia de ventas
2. Mercadeo internacional
3. Gestión de cadena de abastecimiento
4. Proyecto de grado
5. Comunicaciones integradas de mercadeo
6. Gerencia de productos y servicios
7. Electiva II

1. Responsabilidad social 
empresarial

2. Gestión del talento humano
3. Gerencia de proyectos
4. Liderazgo y coaching
5. Gerencia comercial y servicio 

al cliente

Electivas:

Perfil ocupacional
El Especialista egresado podrá satisfacer las demandas que de sus servicios se hagan en organizar una 
metodología que le permita a él como directivo y al personal a su cargo, conocer con propiedad todas las acciones 
conducentes a propugnar por una Investigación y Análisis de mercados, a través de las funciones propias establecidas 
en cada uno de los cargos de la empresa; dirigir y elaborar proyectos encaminados a una estructura de ventas 
productiva en todo tipo de empresas; conformar grupos de estudio, investigación y desarrollo sostenible de la 
mercadotecnia, con el fin de asesorar a la empresa en las áreas de mercadeo y ventas. 
Perfil profesional
Los Especialistas estarán capacitados para: Evaluar, dirigir y elaborar proyectos en el Área de Mercadeo y 
Ventas, igualmente para orientar las actividades de sus colaboradores y establecer la planeación estratégica 
que incorpore el análisis, la síntesis y la comunicación para un mercado determinado. Así mismo estarán en 
condiciones de desarrollar y administrar la mercadotecnia y los programas de ventas industriales, comerciales 
y de servicios. Ser Investigadores de acción, que en todo momento generarán estrategias para estar en 
contacto con el cliente y desarrollarán su capacidad directiva mejorando sus habilidades para adaptarse a las 
exigencias de la realidad y del mundo organizacional.

- Fotocopia del documento de identificación 
ampliada al 150%.

- Fotocopia del diploma de pregrado
- Fotocopia del acta de grado de pregrado
- Recibo original del pago de la inscripción
- Formulario de inscripción diligenciado

- Credencial de inscripción
- Fotocopia de la cédula
- Constancia de afiliación vigente a una EPS
- Tres fotos 3 x 4 cm, fondo blanco
- Hoja de vida
- Resultados Saber-Pro

Requisitos de ingreso

Para optar el título de ESPECIALISTA se requiere:
1.  Cursar y aprobar todas las asignaturas del 

plan de estudios hasta completar el número 
de créditos exigidos por el programa. 
2. Asistir por lo menos a un 80% de las horas 
académicas presenciales establecidas en 
el plan de estudios para cada asignatura. 
3. Presentar un trabajo de investigación 

aplicada en el área de la especialización, 
de conformidad con el Reglamento de 
Investigaciones, que se traducirá en un 
artículo publicable con una extensión mínima 
de quince (15) y máxima de veinticinco (25) 
páginas, el cual debe estar articulado con 
las líneas y proyectos de investigación de la 
Universidad relacionados con el programa.

Requisitos de grado

Presencial. Duración: 2 semestres
Horario de Clases

Viernes de 6:00 a 10:00 p.m.  
Sábado 7:00 a.m. a 3:00 p.m.

Campus El Bosque Popular
Edificio de Posgrados
Carrera 70 N° 53-40

www.unilibre.edu.co

Teléfono 57(1) 4232700 ext. 1880 y 1881, Carrera 70 N° 53-40
Posgrados.ingenieria.bog@unilibre.edu.co


